
都市美学与当代文艺、审美难题的求解
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内容提要 � 当代都市美学范式为当代文艺、审美难题的求解提供了新的视域、思路和切入点。欧洲城市

化的进程与现代美学崛起的进程重合在了一起。审美主义与商品化、都市化有着深刻的内在关联。接受美学

的产生有着不容忽视的都市化背景。 20世纪中期的都市化进程在多重维度上为接受美学的诞生奠定了前

提、基础, 接受美学与消费美学息息相通。从后现代大都市的美学旨归入手可以更恰切地理解今日世界文艺、

审美的创新时尚,与消费意识形态的内在关联和欲望的辩证法。
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� � 古代中国虽然已出现一些大都市,但总体说

来, 中国传统文化却建基于宗法制社会生活、田园

牧歌式的农业文明和乡村情感体验。近代以来中

国的城市化水平也一直较低, 1949年中国的城市

化率只有 10. 6%, 远远低于当时世界 29%的平均

值。因此,以乡村文明为基础的中国传统文化和

古典美学范式在我国学界可谓根深蒂固, 可以说

20世纪以来的中国文学艺术研究和审美文化研

究一直缺少一种自觉、强烈的现代都市意识。今

天的中国学人应立足当代都市化语境, 自觉高扬

都市文化精神,从都市化的高度审视社会百态, 思

考当代的审美和文艺问题, 对当代审美文化建设

进行因势利导。

相对于传统的古典美学范式, 当代都市美学

范式无疑会使我们获得新的眼光、新的高度、现实

感和问题意识,为当代文艺、审美难题的求解提供

新的视域、思路和切入点。

当斯宾格勒在其�西方的没落  中说 !世界的

历史即是城市的历史∀#时,他实际上强调了现代

城市文化、市民文化瞬息万变的动态流变性与传

统乡村文化的恒定性、地方性的区别。在当代, 灯

火辉煌、五彩斑斓的大都市构成了这个世界的中

心,大都市的时尚甚至辐射到了最偏僻的乡村,市

井的趣味四处弥散。都市文化无处不在,形塑了

一个复杂层深的文化场。从都市人生与乡村人生

的区别、都市审美体验与农业审美体验的差异入

手,我们可以更恰当、更深入地理解和解释许多聚

讼纷纭的文化现象、审美问题。

一

虽然古代文明也曾孕育出一些政治中心城

市,但全球范围内大规模的城市化热潮却显然是

现代大工业生产的产物。凯尔纳、贝斯特在其

�后现代理论: 批判性质疑  中曾揭示了现代化、

都市化、信息化、消费化的内在关联,他认为现代

化标示着个体化、世俗化、工业化、文化分化、商品

化、都市化、科层化和理性化等共同构成了现代世

界的过程,伴随着都市化进程、艺术的散布普及、

消费社会产品的日常消费、新型交通与通讯方式

的普及,现代性文化全面渗入了日常人生。∃ 因

此,都市化与现代化不过是一个问题的两个方面。

由此,我们就不难理解一个长期以来令许多
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人备感困惑的美学悖论: 恰恰是在最功利、最务

实、最世俗的现代社会中审美主义得以确立,都市

人对利欲的热衷与对审美超越的崇尚竟能并行不

悖。欧洲工业现代化的进程、城市化的进程与现

代美学崛起的进程重合在了一起。

自康德以来, 文艺是审美的, 审美是无功利

的, 审美经验区别于快感,有着自身的独特性, 是

一种独立自治的经验领域的观念又一时间蔚为风

行, 深入人心。表面看起来, 现代美学对审美超

越、文艺自律的强调与商品化逻辑、消费文化潮流

可谓冰火不容,但实际上二者却如同一个硬币的

两面,有着内在的关联。%

没有资本主义的社会大分工和现代性的文化

分化,就不可能产生现代学科的分化,美学也就不

可能脱离伦理学、哲学而独立门户。纵观人类文

化史,独立自律并不是从一开始就被视为艺术和

审美的独特品格,古代艺术或从属于巫术仪式, 或

附庸于宫廷仪式,或与实用技艺浑然一体,无法独

立自律。艺术自律的思想本身归根结底是现代资

本主义工业文明的产物。正是伴随着现代城市的

崛起, 18世纪中期以后美学成为一个独立学科,

与此基本同时,现代意义上的文艺概念也脱颖而

出。审美、自律文艺与现代分工方式的本质一致

性客观上也必然使文艺成为一个独立的分工领

域, 在市场上占据一席之地。审美、自律在实质上

不仅不否定文艺可以成为可供消费的商品, 而且

实质上为之提供了观念基础和现实可能性, !艺

术的自律同时也是它后来变成他律的前提条件。

商品的美学是以自律的艺术为前提条件的 ∀&。
只有当文艺成为一个自律的、独立的领域,文艺才

能成为一种特殊的 !商品 ∀ (一种与其他商品不

同、具有自己特殊使用价值的商品 ) ,这恰恰为它

成为消费品,作为商品在市场上出售,转换为交换

价值提供了合理性、必要性和现实可能性。由此,

现代美学的兴盛与都市文艺的商品化、消费化并

行不悖。足见,艺术独立、审美、现代性文化、商品

化、都市化具有内在的关联。

反宫廷、反教会的现代性文化从一开始就标

举世俗化、感性化, 崇奉个性解放, 为享乐主义、物

欲横流洞开了大门, 而这与现代美学崇尚的审美

自律、艺术独立却并不矛盾。作为感性学的美学

从一开始就强调对立于抽象理性的感性,对立于

彼岸世界的此岸世俗人生, 强调审美、艺术、感性

与宗教、理性、道德的张力关系, 文艺与审美从宗

教中分离出来, 沉入世俗人生的过程同时也是文

艺走向自律,美学走向独立,审美主义入主要津的

过程。由此,审美、自律文艺与感性、个体体验和

世俗人生欲望获得了内在的一致性。美学成为独

立学科,文艺走向自律也与作为理性自律个体的

现代人的产生、个人主义和人本主义的高扬遥相

呼应,感性、特殊、个人与美学、审美主义、自律文

艺是一同在现代性文化的胚胎中孕育出来的。审

美、自律文艺与世俗生活、此岸世界的内在关联使

它只能在世俗生活中寻找自己的价值和意义基

础、生命与活力源泉。如此一来,它就可以光明正

大、理直气壮、义无反顾地走向市场,走向市井大

众,与金钱、利润、市场经济结伴同行。

审美独立、文艺自律与商品消费、世俗欲望有

着同一的一面,同时也有着对立的一面,既共生共

存,又剑拔弩张, 这种对立统一关系根源于 !审美

现代性 ∀文化与社会现代性文化之间的对立统一

关系。马泰 ∋卡林内斯库指出: !在作为西方文
明史一个阶段的现代性同作为美学概念的现代性

之间发生了无法弥合的分裂 (作为文明史阶段的

现代性是科学技术进步、工业革命和资本主义带

来的全面经济社会变化的产物 )。从此以后, 两

种现代性之间一直充满不可化解的敌意,但在它

们欲置对方于死地的狂热中, 未尝不容许甚至是

激发了种种相互影响。∀( 如前所述,这种卡林内

斯库所谓的 !审美现代性∀与 !市侩现代性 ∀实际

上有着深刻的内在关联,它们一同孕育于现代性

文化的母胎中, 共同构成了现代性文化的两只轮

子。既然理性与感性、天国与世俗、克制与纵欲构

成了现代性的两面。那么, 在现代性文化中就既

不能离开感性、世俗、欲望, 也不能离开理性、节

制、勤勉。这势必导致现代美学的二重性,使都市

化进程中的审美意识同时作为对感性、享乐的支

持者和否定者而存在, 它既追随感性又警惕世俗,

既热恋当下又追思永恒。它既是对现代性文化的

维护和肯定,又是对之的否定与超越。这种状况
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还与现代都市社会的自我否定冲动和新陈代谢机

制有关。都市化进程客观上使现代人的生活瞬息

万变,现代都市必须不断否定自我, 不断刷新自

我, 才能永葆活力。由此就不难理解现代都市文

艺生活何以既流于情色欲望,又呼唤精神升华。

二

都市化 ( M etropo litanization )堪称是城市化

( U rban izat ion)的升级版本与当代形态。) 20世纪

以来浑浩流转的都市化进程在改变社会生活状况

的同时也在深层次影响着大众的精神生活方式、

审美理想、文艺消费趣尚。当我们把接受美学与

欧洲都市化进程联系起来考察时,不难发现现代

都市的出现、现代性文化的盛行与读者接受美学

的异军突起就有着诸多协同性因素,读者接受美

学的产生显然有着不容忽视的都市化背景。读者

接受美学发生的时间是 20世纪中期,恰与欧陆大

规模都市化的时间相一致。以尧斯、伊瑟尔为代

表的康斯坦茨学派于 20世纪 60年代创立了著名

的接受美学, 都市化不光在事实上成为接受美学

的思考对象, 也在思维范式、文化理念、美学趣尚

上与接受美学不谋而合。

如果说大工业生产时代是一个生产中心的时

代, 那么, 在 20世纪 60年代, 社会的基本问题逐

渐转变为潜在的无限生产力与销售产品的必要性

之间的矛盾。如何有效地刺激需求, 拉动消费成

为经济发展的焦点。生产主人公的时代开始让位

给消费主人公。都市生活中生产开始退居二线,

消费入主要津。与此相应,在文艺生活中,读者也

取代作者成为主角。消费的重要性使得受众在整

个美学体系中成为主角, 接受美学以此为基础获

得了广阔的生发空间并凸显出现实理论意义。 20

世纪中期的都市化进程在多重维度上为接受美学

的诞生奠定了前提、基础:都市是一系列社会变革

发生的场域, 它作为接受美学产生的文化场域具

有语境性作用;都市化进程对社会变革具有相当

的敏感性,它所发生的形象变化以及背后的诸多

问题成为接受美学的本文基础,它生产了接受美

学的思考对象和问题意识; 都市化进程是商品形

态和生产关系的双向生产, 它影响甚至制约着接

受美学的思维模式以及强烈的批判性; 20世纪中

期的都市化进程出现了一个历史性转折,生产型

都市、现代化都市开始转变为消费型都市、后现代

大都市,接受美学同样显示了一种介于现代性与

后现代性文化之间的过渡性。尧斯恢复了康德主

体性观念中互为主体性的积极追求, 极大地强调

了文学活动的交流性,也突破了现代主义的精神

藩篱,隐含着后现代思想的征兆。∗

都市化进程与接受美学的受众契合性引发了

对读者地位的新认识,而都市化进程不仅彰显出

消费中心论,也使得受众地位和反影响作用得到

强化和突出。接受反应文论偏重读者阅读对于文

学意义的建构和完成,适应了文化工业时代读者

市场筹码加重的新趋势。生产和消费本来互为因

果、不可分割,但都市化进程的历史发展以及与之

相应的消费中心论则将生产决定消费、消费制约

生产的逻辑程序置换成消费主导生产、生产迎合

满足消费的逆反性进程。消费决定生产并不是简

单的经济事象,而是一种程序化的逻辑性实现,这

体现在:消费首先是一种观念的价值体系,并以相

对自由的形式出现, 意味着客观存在的和可待发

掘的多重市场, 在供求关系的源头上控制和引导

着生产对象的选择以及数量的确定; 消费也是一

种社会实践行为, 包含着个体性表征与社会影响

效果之间冲突与交融的复杂状态, 这在极大程度

上决定了产品应有的实在样态以及可能赋予的文

化内涵,如对商品的包装就属于此类;消费的实践

性、连锁性决定了消费行为的后延性与时间性,这

导致了生产内涵的不断衍生和扩大, 商品、场域、

时间以及消费欲望都在生产范围之内,确保消费

行为的必然性践行成为商品使用价值与附加价值

的比重和追加方式的标尺与导向,如餐厅的装潢、

良好的音乐氛围、轻松和谐的就餐环境乃至周到

的服务等都围绕着就餐这一消费主题展开,体现

出消费的多维度性和对生产的控制性;在逻辑理

念上,伊瑟尔认为: !文学中的交流是一个处于动
态之中并受到调节的过程, 启动并调节它的++

是一种隐和显、表露与掩盖之间既相互控制又相

互扩展的相互作用。∀,与接受美学类似,作者努

力寻找着理想读者, 而生产者则在努力寻找理想
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的消费者,并期望把所有的消费者都转变成理想

的类型。另一方面, 消费者也在寻找着理想而完

美的商品及其背后的生产者, 二者的相互吻合成

为生产理念的核心制导原则。但是消费的前定

性、即时变化性、多重选择性以及批判性使得商品

的现实达成存在着时间差或者是滞后性, 生产控

制消费被颠覆,消费逐渐控制了生产周期,深刻影

响着经济利益的实现,主导着生产,生产对受众高

度重视的必须性与受众主体性表征的交互作用导

致了其地位的不断提升。

因此,都市化背景作为接受美学的产生语境

为接受美学的批判意识提供了客观性基础, 二者

在对受众的关注上高度契合, 生产 − 消费 (接受 )

成为二者展开的逻辑程序,在这个过程中,消费通

过决定生产来决定都市面貌的既定呈现与发展趋

势, 也反映了接受美学中读者地位被高扬的合理

性和其理论的社会实践性。消费的主导性地位被

推崇是消费文化得以肆意的原因所在。从根本上

讲, 都市是消费社会的滥觞, 接受美学与消费美学

息息相通。接受美学和消费美学一样处在现代与

后现代潮流冲击碰撞的历史性转折点, 显示了一

种介于现代性与后现代性文化之间的过渡性。与

消费美学对协商民主、消费者主体间性的推重一

致, 接受美学也强调读者、文本、作者的交互主体

性、动态性、交流性, 它内含着一种超越现代性元

叙事,疏离工业主义与发展主义, 追求人与人、人

与外界对话交流、多元共存的后现代倾向。

三

与工业社会向后工业社会、信息社会的转变

相一致, 20世纪末世界范围内的都市化进程出现

了新的特点。后现代、全球化的大都市特然卓立

于世界。这种超大都市成为功能集成、文化汇融、

世界性交往的枢纽, 它们往往不仅构成了政治经

济金融文化的强大堡垒, 而且同时也是审美的实

体。这类大都市有着很高的文化水准, 洋溢着浓

郁的审美气息, 焕发着永不衰竭的创新活力。而

都市的文化化、生活的审美化、经济的美感化、文

化的产业化、审美的视觉化感官化、市容的奢华

化、肉体的狂欢化莫不在当代都市文学上打下深

刻的烙印。因此,从这种后现代大都市的美学旨

归入手可以更恰切地理解今日世界文艺、审美的

新变。与传统农业社会和现代大工业时代占据主

导地位的生产中心主义不同, 后工业化大都市时

代盛行的是消费意识形态。在后大都市社会, 文

艺和审美、娱乐都被纳入了 !消费体系 ∀, 成为了

阿多诺所谓的 !文化工业∀系统的有机组成部分。

!人的逻辑∀被转换成了 !资本逻辑 ∀。在极大强
化的商品化逻辑的促动下, 感官化、欲望化的媚俗

艺术蔚为潮流。身体、贫困、异端、颓废、私密情感

甚至革命冲动都被转化成了消费意象。表面看

来,在后现代都市空间,我们依然可以看到触目皆

是的绿草清流式的美文艺,似乎现代审美主义的

唯美情怀依然故我, 但实际上这一切不过是体现

了后工业大都市时代欲望的辩证法和大都市商业

文化的二律背反: 欲望的过当势必引起对纵欲的

反感和唯美的渴望, 暴发户的俗艳趣味在外在和

内在的压力与感召下必然催生出一种雅化自身的

强烈冲动,商业文化有时要以反商业的先锋派面

目出现,最现代的享乐有时需要借最古典的感伤

来装点和激活。而这恰恰是更好地回归到了消费

循环的原点。在这种或平和或激进的商业行为中

贯穿的仍无非是消费文化的逻辑, 崇奉的仍不过

是消费意识形态的旨归。.传奇化地书写日常生

活,炮制廉价的快乐人生神话的都市商业文艺之

所以蔚为潮流,显然也有其受众基础,它响应和体

现了中产阶级的生活方式和美学趣味。正是都市

化进程、教育的普及、白领成为社会生活的主力

军、中产阶层的生活理想占据主导地位最终促成

了今日全球范围内都市文化的平面化、小资化。

对审美创新的热衷也同样与此息息相关。在

今天,各种文艺创新与商品包装、组合的创新一样

日益成为一种时尚, 这种创新更多的是一种非原

创的要素拼贴重组、形式包装改换、原有产品的翻

新,创新的目的不是质量提升,而是拉动消费。文

艺和审美的创新同样也成为时尚和文化创意,服

务于后工业都市以形象战略实现商业利润的运作

机制。与传统的乡村社会和工场手工业时代以实

物消费为主导不同, 后现代大都市盛行的是符号

消费、形象消费、品牌消费。确如费瑟斯通所言,
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后现代城市以返回文化、风格与装潢打扮为标志,

文化的传统意义的情结被消解了 ( decontextual�
ized) ,它被模仿、被复制、被不断地翻新并重塑着

风格,所以后现代城市更多的是影像的城市。/这

可以从两个方面去理解。其一,在信息化、消费化

的后现代大都市语境中,传统的 !烟囱工业∀日益

退居边缘,日益被无烟工业、创意产业取代, 文化

创意和形象战略日益成为商业利润达成的主导手

段, 商品形象设计、文化象征意味、品牌附加值成

了商品价值的主要支撑。审美、知识、文化日益成

为重要的生产力要素。其二, 符号、品牌、形象日

益成为了今日消费者社会文化地位的区分和编码

要素,在都市市民唯恐落后于时尚潮流的身份焦

虑中,时尚和创新日益成了市民身份建构、都市经

验更新和都市生活修养完善的不二法门, 也为都

市经济的加速发展输入了生生不息的动力。

后工业化、后现代性文化、都市化进程、信息

媒体革命是后现代都市美学赖以存在的事实性基

础, 它凸显了当代审美文化建设的新特点和新问

题。在对待后现代都市文化和审美问题上, 我们

很容易因其消费化、平面化、拟像化而持激烈的批

判态度。但实际上, 大都市时代也存在毋庸置疑

的积极的文化意义,在大都市中, 一方面, 消费意

识形态、商品化逻辑空前膨胀, 但另一方面, 它也

以公民社会、信用经济和市场民主体制、商业文化

取代了传统的等级制社会、特权经济和专制文化,

这对于社会进步显然有着极为重要的促进作

用。���同时, 诚如奈斯比特所说: !在农业社会阶

段, 在时间观念上人们习惯于向过去看,农民根据

过去的经验从事春耕夏耘秋收冬藏。工业社会的

时间倾向性是注意现在:出货、完工、就事论事、最

低限度的目标等等。∀ !在信息社会里, 人们的时

间倾向性是将来。∀�� 都市化、都市精神、都市美学
客观上要求人们以前瞻的而非怀旧的,乐观的而

非悲观的心态面对瞬息万变的现代都市人生, 站

在历史发展的潮头, 从都市文化良性发展的高度

积极引导都市文化建设。
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( 6)On Formation of Public Policy Conflicts and Construction of ConflictResolutionM echanism
Q ian Zaijian� ∋ 94∋

The whole process o f any pub lic po licies, from its formu lation to im plem entation, is full o f po licy con�
flicts. The conflict of public po licy reflects the confrontation, com petit ion, con troversy, and o ther tensions be�
tw een various po litical forces in the socia l and po litical life. It a lso reflects the problem s of structure, organiza�
tion, d istribut ion of pow er and so on in the po lit ical system. Pub lic po licy conflicts are not only embod ied in
the con flict o fm ater ia l interests, bu t also the va lue conflic.t Pub lic po licy conflicts m anifested m a in ly in the
conflict o f po licy objectives, the inter- governm en tal po licy conflicts, the conflicts o f po licy instrum ents and
the conflicts o f the po licy benef its. The form ation m echan ism of public po licy conflicts is reflected in m any as�
pects, inc lud ingm ainly: po licy va lue differences, po licy sector separation, policy interest gam ing, as w ell as
the b lock ing of po licy in fo rm ation, and so on. The construction of con flict reso lution m echan ism s for pub lic
po licy conflicts in China today shou ld include the po licy value gu idance m echan ism s, po licy consu ltat ion
m echan ism, po licy- sector integ ration m echanism s, the po licy interest coordinat ion m echan ism s and the policy
inform ation sharing m echan ism.
( 7) Reexam ination of O gawa Sekijir�2 s Testimony: Exam inations on Defendants2 Testimonies in

Tokyo Trials RegardingNanjingA troc ities: Case Two Cheng Zhaoqi� ∋ 143∋
Due to the lim its of ev idence, the Far Eastern A llied T ribuna l ( Tokyo Tribunal), in its hearing of the

case o f theN anjingA trocities, failed to adequate ly inqu ire into the evidence provided by the defendants. This
fac,t in turn, had an impact on the tribunal2 s verdict and the Japanese people2 s understanding of the Tokyo
Tria ls as w el.l Ogaw a Sek ijir�, w ho w as theM in ister of Just ice in charge of crim e pun ishm en,t d id not tota lly
deny in the tribunal the atroc ities comm itted by the Japanese troops; hence his testim ony seem s to be som ewhat
im part ia,l and therefo re neither the prosecutors nor the jury further questioned h im. H ow ever, through com par�
isons betw een the recordsm ade by the Japanesem ilitary− − − that is, thosem ade by theDepartm ent o fLaw En�
forcem ent of the Tenth A rmy and in the M ilitary Law M eetings o f the C entral Ch ina Front A rm y− and those
kept by Ogaw a h im self− − − that is, his diary− − − all ofw hich m ay be considered the first tim e records, th is pa�
per finds thatw hat Ogaw a prov ided w as false testim ony.
( 8) Jiangnan Scholars2 Idea of Living inM ing and Q ingDynasties and Its !Aberrant∀ Phenom enon

Xu Yongbin� ∋ 164∋
The phenom enon o f scho lars2 idea o f liv ing in Jiangnan ( south of Chang jiang) M ing and Q ing Dynasties

w as m ore pervasive than before, although the act ions of the scho lars2 liv ing had occurred before. The deve l�
oped econom y and cu lture provided the fert ile land for scholars to m ake liv ing in Jiangnan area. There w ere
lots of channels for the scho lars2 m aking liv ing wh ich w ere invo lved in m ore extensive and em bedded fields
than before, such as throw ing them selves into educationalm arket and artisticm arke,t setting foot in pub lish ing
fie ld, getting rem unerat ion through w rit ing com positions fo r others, lousing around all corners of the country for
eating o r earning, doctoring, fortune te lling, farm ing or even som e hum ble vocations in trad it iona l society.
Scho lars2 liv ing w as no m ore in a d isguised m anner as before, but open to the lim its of traditiona lm ora ls for
liv ing, even by unfa ir or sham efulm eans.
( 9) Issue of Culture P roduction underM arket Economy: In Critic Perspective ofM arx2 s Theory of

Spir it Production Chen Q ijia� ∋ 195∋
M arx w as am ong the earliest to notice the influences o fm arket cond ition on social spir it and cu lture pro�

duction in the system of cap ita lism. H e po inted out tha,t there ex isted a trend of sp irit production in m arket
system: the value o fm arket system had actually been the leading and determ ining ind icator of hum an be ings2
spiritual act iv it ies. A fter M arx, to com e up w ith the new ly developm ent of capitalist product ion, the w estern

M arx ist inc lud ing Lukacs, Benjam in, Guy Debord and so on, launched com prehensive and in- depth stud ies
on the contro l ofm arket system over socia l sp iritual cu ltura l act iv it ies, and on the resu lt ing deepen ing of hum an
a lienat ion. Such research instructively and w arning ly assists us to take a better v iew of the issue of culture pro�
duction under m arket econom ic env ironm en.t
( 10)M etropolitan Aesthetics and Exploration of L iterature Art and Aesthetic Problem s

H e Zhijun� L i Zhiyan� ∋ 209∋
Contem porary m etropo litan aesthetic parad igm provides us w ith new sigh,t po int and line o f thought for the

so lut ion of contem porary art and aesthetic problem s. The process of European urban iza tion coincided w ith the
b irth o fm odern aesthet ics. Aestheticism is deeply inner re lated to comm odity and m etropolis. The birth of aes�
thet ics o f reception is roo ted on the m etropo litan background. Them etropo litan process in the m id o f the 20 th
century prov ided aesthet ics o f recep tion w ith prerequisite and base of its birth in m ulti- d im ensions, and aes�
thet ics of reception is close ly connected to the aesthet ics of consumpt ion. From the goal o f aesthet ics o f post-
m odern m etropo lis, w e can better understand the inner re lation and desire dia lectics am ong today2 s wo rld ar,t
the fashion o f contem porary aesthetic innovation, and the ideo logy of consumpt ion.
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