
圆桌会议

体验只有在与过去的对话中才能得以清晰地呈现。
中国体验是一种历史印记，在于这是一种连续性与断

裂性相交织的进程。中国大一统的历史文化使得它的现代
转型始终步履蹒跚、困难重重，呈现出一个历史连续性的
破坏与延续的深刻矛盾运动（罗荣渠语）。渐进式的改革
往往被自下而上的与传统决裂的方式所取代，以图一劳永

逸地解决问题。激进的革命却没能彻底清除社会转型中的
障碍和阻力，反而因为切断了与传统的内在联系而引发一

系列新的社会问题。20世纪在现代化和社会转型的强大压
力之下，国家对社会的强力控制以及民间自主性的丧失，

摧毁了传统的社会结构和意义系统，导致其在某种程度上

的断裂甚至消失。社会主义作为一种意识形态对传统的压
制和清除，尤其是以破除“旧思想、旧文化、旧风俗、旧
习惯”为标榜的“文革破四旧”运动，不仅铲除了民间信
仰、传统禁忌、节日庆典、家族伦理等传统文化的社会土
壤和生存空间，而且在中国人的社会心态和集体意识中打

上了深深的时代烙印。中国人不断滑坡的道德背后不乏传
统断裂所留下的触目惊心的伤痕。当信仰缺失的中国人不
再拥有精神家园，当敬畏历史、敬畏传统不再被人尊崇和
信奉，当敬畏自然、敬畏生命不再是社会的心理禁忌，当
个人主义价值观既无宗教精神相伴，也无职业伦理相随，

成为断裂带中滋生拜金主义和享乐主义的肥沃土壤时，我

们所看到的只能是不断挑战道德底线的层出不穷的恶性事

件和丧失社会良知、缺乏起码诚信和道义的种种社会乱象。
这种背负着历史创伤的中国体验注定是难以轻松乃至难以

言说的，它是我们每一个人感同身受的时代的悲与痛。
中国体验是一种历史印记，在于它既是群体的，也是

个体的。就分析视角而言，虽然社会学研究关注群体、社
会心态和集体意识，但每个人都是集体历史的一部分。就
像麦金太尔所言，“我把自己视为历史的一部分，从完全

一般的意义上说，这就意味着我是一种传统的一个载体，

不管我是否喜欢这种传统，也不管我是否认识到了这个事

实”。作为时代的亲历者和记录者，个体并非无足轻重的
微尘，他们是历史长河中的水滴，每个人都携带着传统的

基因和真相的碎片，最终汇成汹涌的浪潮。每个人的记忆
都开启着通向集体记忆的大门，而两者之间的内在关联和

相互建构，便是中国体验最细微、最生动的展现。就研究
方法而言，作为群体体验遗留物的集体记忆，是人们共

享、传承以及建构的结果。它不仅活跃在过去或现在的事
件回顾中，而且借助于各种建筑物、博物馆、公共空间、
影像作品、身体姿态、礼仪庆典、书籍、档案等具有物质
性、象征性或文本性的载体而获得了生命力。因此，今天
的中国体验研究，在使用传统的社会学研究方法之外，同

样可以利用口述史、心态史、社会史、家族史、档案史、
文化史等的研究成果，来获得从个人经验到社会心态、集
体意识层次丰富的研究形态和研究空间。只是，如何处理
权力与记忆、记忆与遗忘、记忆与想象的关系，需要我们
的学术鉴别力。就研究资料而言，档案（包括文献和口述
两大部分）、回忆录、族谱、文史资料、传记作品、影像
资料等是记载中国体验的主要来源。而今互联网上千百万
乃至上亿的博客、微博和即时通讯工具用户，则时刻与我
们分享着当下最直接最鲜活的中国体验，他们不仅见证着

历史，而且书写着历史，并以其特有的生动性和真实性让

我们触及到来自时代深处的心跳，感知着历史永恒的脉动。

注释：

①笔谈为南京大学人文社会科学“985 工程”立项项目
“全球性语境中的中国体验”（项目编号 NJU985JD07） 的
阶段性成果之一，同时受到江苏省高校优势学科建设工程

的基金资助。
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1月 7日，上海交通大学人文艺术研究院“国家形象与城市文
化创新战略研究基地”发布的《上海国际城市形象调查报告》显
示：在国际人士眼中，“金融中心”的认知程度最高。“文化”
是上海作为国际都市被认同的首要特征。在沪外籍居民实现了从
“参观”到“参与”的身份转换，外籍新上海人作为一个社会群体
正在兴起。互联网和电视是国际人士了解上海的最主要渠道，人
际传播的作用正在日渐凸显。
此次调查于 2011年展开，调查对象涉及来沪国际人士的主要
人群，最终通过抽样问卷调查的方式，回收有效问卷 586份，被
访者分布五大洲共 47个国家。调查对象样本分布的广泛性和对在
沪国际人士的全面覆盖性为本次调查结果的信度和效度提供了充

分保障。
研究结果发现，在国际人士眼中，“金融中心”的认知程度
最高，金融中心的知名度在上海要打造的“四个中心”中最高，
为 78.9%，其次为经济中心（72.6%）、贸易中心（68.1%），航运
中心（36.0%） 较少为国际人士了解 。国际人士认为外滩比陆家
嘴更应是上海的金融地标，34.3%的调查对象认为上海的金融地标

是外滩，大大高于对陆家嘴金融中心的认可度（18.8%）。在上海
的著名景点中，“外滩”（29.5%） 这一历史文化景点最受国际人
士欢迎，三分之二的受访对象对外滩的历史有所了解 。外滩深厚
的历史文化底蕴很大程度上提升了上海“金融中心”的知名度。
超过半数的国际人士把“文化中心”当作上海的“四个中心”
之一。国际人士认为上海是个历史悠久的城市，29.7%的受访者认
为上海的历史在 1000年以上，21.3%认为 200～1000年，两者共计
达到 51% 。城隍庙被 44.8%的受访者当作上海多个文化地标中的
首选。“建筑”成为海派文化的代表，国际人士最欣赏的是“中
西结合的建筑风格”（55.8%）。在开放性问题中，“architecture”
是国际人士填写最多的词汇。
综合本次“上海国际城市形象调查”结果，上海“金融中心”
的历史沿袭，国际化的文化吸引力以及“外籍新上海人”群体的
兴起是本次调查的主要亮点。把握上海中西交汇的文化特色，使
文化与上海“四个中心”的国际化发展相结合，在城市形象推广
中重视“外籍新上海人”的声音，将成为上海构建国际文化大都
市的必由之路。

上海交通大学人文艺术研究院发布《上海国际城市形象调查报告》
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