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虽然多重文化因子在消费文化中起着复杂的拉动 拗地要求现今的商业时尚片《英雄 》和《无极 》
。

于是出现

作用
,

但是
,

前者对后者的作用的发生方式常常比较复 了如下异常情形 身体在热烈消费
,

头脑在冷峻思考
。

杂
,

需要具体分辨
。

有时它们是彼此错时或错位的
,

这 这种身体热消费与头脑冷思考之间的悖谬应当作

其中的决定性因素自然是中国社会生产力和居民消费 何理解呢 公众一方面是无理性的
,

他们居然轻易地

力等的发展程度了
。

《大话西游 》的时来运转需要几年 相信了媒体的广告宣传而争相涌向电影院 但另一方

时间
,

中间很大程度上得力于内地大学生网民的决定 面又是异常理性的
,

竟然不受诱惑地在内心坚决予以

性作用
。

这表明
,

互联网媒体在这部影片的转运过程 拒斥
,

尽管身体还在蠢蠢欲动
。

当然
,

不要把公众的这

中扮演了
“

救世主
”

的角色
。

这里不仅有前后错时现 种悖谬仅仅作单方面的理解
,

无论是理想化的还是非

象
,

而且还发生了其他媒体如互联网对电影的拯救作 理想化的理解
。

相反的情形也有 身体在排斥
,

头脑却

用
。

它提醒人们
,

在讨论消费文化的诸种动因时
,

不能 乐于接受
。

如果说
,

观看《英雄 》和《无极 》一类商业巨

不考虑当今泛媒介场中不同媒介或媒体之间的互动
、

片时出现买票不买账的现象
,

那么
,

买账不买票的现象

互渗作用
。

至于影片《英雄 》和《无极 》引发的
“

买票不 就往往出现在观看一些艺术片的过程中
。

这些艺术片

买账
”

现象
,

则体现了更为复杂的情况
。

一方面
,

主导 无法吸引公众的身体
,

却可以拨动他们的心弦
,

哪怕是

文才匕和大众文化形成合谋
,

以振兴民族电影品牌
、

打造 偶尔的效应
,

如霍建起执导的《那山那人那狗 》
、

《暖 》
。

国产大片等口号吸引公众无法不走向电影院 但另一 这或许可以让我们作出一种判断 当今消费文化潮中

方面
,

公众内心积淀起来的高雅文化期待视野
,

却让他 已经和正在出现身体本能与心灵思考之间的分裂
。

们不由自主翅对巴自己的审美品位停留在过去他们对于 这表明
,

中国当前的消费文化并没有简单地按费

张艺谋和陈凯歌艺术电影的欣赏记忆中
。

也就是说
,

他 瑟斯通所铺设的
“

商品世界及其结构化
”

大道迈进
,

而

们的打扮时尚的身体随波逐流地走进电影院
,

但个体大 是带着自身特有的多重文化协奏节律在交叉小径嬉

脑却顽固地停留在十多年前或二十年前的《黄土地》和 戏
。

消费文化肯定离不开商品法则的结构化作用
,

但

仇高粱》年代
,

并用有关它们的高雅文化记忆而异常执 同时又承受着多重文化因子的复杂影响
。
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英国社会学家鲍曼 奋
,

一 认

为
,

消费主义是理解当代社会的一个非常中心的范畴
。

消费不只是一种满足物质欲求的简单行为
,

它同时也

是一种出于各种目的需要对象征物进行操纵的行为
。

在生活层面上
,

消费是为了达到建构身份
、

建构自身以

及建构与他人的关系等一些目的 在社会层面上
,

消费

是为了支撑体制
、

团体
、

机构等的存在与继续运作 在

制度层面上
,

消费则是为了保证种种条件的再生产
。

而正是这些条件
,

使得所有上述这些活动得以成为可

能
。

从这个意义上说
,

被消费的东西并不仅仅是物品
,

还包括消费者与他人
、

消费者与自我之间的关系
。

因

此
,

消费主义主要体现在对象征性物质的生产
、

分布
、

欲求
、

获得与使用上
。 ① 可以说

,

消费主义造就了一种

不同于传统社会结构的别样的社会形态
。

列斐伏尔

而 玩
,

一 更认为
,

对于空间的征服

和整合
,

已经成为了消费主义赖以维持的主要手段
。

空间作为一个整体已经成为生产关系再生产的所在

地
,

因为空间带有消费主义的特征
,

所以空间把消费主

义关系 如个人主义
、

商品化等 的形式投射到全部的

日常生活之中
。

控制生产的群体也控制着空间的生

产
,

并进而控制着社会关系的再生产
。 ② 我们透过

“

新

天地
, ,

项目在中国大范围内的扩张复制
,

可以观察到它在

某种意义上似乎是为列斐伏尔的观点做了一个例
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证—
“

新天地系列
”

通过对上海
、

杭州
、

重庆的地为空间

的消费主义式改造
,

仓糙了令人目眩的融时尚
、

商业于一

体的全球才长景观
。

这一
“

无地方性
”

空间的生产模式的确

立和复制
,

已经促成了一种强有力的空间消费文化机制

在全国范围内的扩散和繁殖
。

消费主义的空间使用逻辑

在巧妙地利用地方性元素的同时
,

正在瓦解和颠覆社会

生活的多样性和地方性的文化传统
,

并有力地推动了精

英阶层的消费文才价现念
,

以及对于空间生产的控制
。

燕
上海的

“

新夭地
”

动工于 年
,

它将

全球化的消费文化与上海本地的
“

石库门
”

建筑样式结合在一起
,

创造了一个非常成功

的消费主义神话
。 “

新天地
”

是一个经过好莱坞式改

造的
“

石库门
”

街区的休闲娱乐城
, “

石库门
”

在此已

不再是最具上海特征的生存空间
,

而只是一个有着

石库门外壳的梦居场式的
“

景观
” 。

在
“

新天地
”

的美

国设计师本杰明
·

伍德看来
,

它不是展示厅或博物

馆
,

而是一个商业性的空间
。

他试图创造另一个上

海人不熟悉的历史
,

让石库门从私人化走向公众共

享
。

他的设计无疑属于后现代性质的拼贴
,

除了在

设计中保留了黑色门扇
、

扣环
、

窗
、

屋顶等很中国化

的建筑要素外
,

同时也把玻璃等现代建筑要素融合

进
“

新天地
”

的设计中
,

从而营造出一个据说是上海

最有活力
、

最具娱乐性
、

最善于应变的环境
。

按照本

杰明
·

伍德的解释
,

新夭地之所以吸引人
,

一方面是

因为它是
“

中共一大会址
”

所在地
,

是神圣的 另一方

面又是一个用于 日常活动的场所
,

一个每天有几千

人前来娱乐
、

购物
、

用餐
、

散步
、

参观
、

谈生意的地方
。

继上海
“

新天地
”

之后
,

与西湖十景之一的
“

柳浪闻

莺
”

相邻
,

杭州市在西湖边打造了
“

西湖天地
”

首期
。

“

西湖天地
”

也是由美国设计师本杰明
·

伍德操刀的
,

同样使用了后现代的拼贴手法
,

把白墙黛瓦
、

檐角雕

花
、

九曲长廊和大块面的玻璃
,

拼贴成面向西湖的新旧

混搭的空间组团
。

之后不久
,

重庆市化龙桥片区旧城

改造项目—
“

重庆夭地
”

也动工建设
。

与上海
“

新天

地
”

一样
,

未来的
“

重庆天地
”

也有一个人工湖
,

也有包

括购物中心
、

星级酒店
、

高级写字楼在内的中心商贸

区
,

也有国际风格的商品住宅区
,

在最先动工的具有重

庆山地特色的西大门住宅区中
,

也有一个红色建筑

物—红岩革命纪念馆
。

建成后的
“

重庆天地
”

不仅要

成为城市的未来标志
,

更是外籍人士经常出人的地方
,

也将成为年轻人时尚娱乐最前卫的地方
。

据称
,

接下

来的将是武汉
“

新天地
”

的建设项目
。

至此
,

一个布局

全国的
“

新天地系列
”

已渐成格局
。

“

新天地系列
”

的扩张复制速度
,

其实远远低于期

望旧城区改天换地的人们的要求
。

作为休闲目的地与

消费胜地的
“

新夭地系列
”

的引人人胜之处
,

并不在于

其纯正的血统
,

相反倒是它的人造特征
。

依靠自然环

境
、

交通条件
、

房地产和消费服务业
, “

新天地系列
”

创

造了一个又一个完美的都市梦境
。

人们在普遍认同
“

新天地
”

神话的同时
,

都坚信人造特征一定具有可复

制性
,

于是
“

新天地
”

就成了大批中国城市迈向国际化

征程中令人鼓舞的奋斗目标
。

其实
,

在
“

新天地系列
”

的营造过程中
,

具有地域特

色的历史文化元素
,

已经沦为了创建全球化消费空间

与氛围的辅助材料
,

本地文化和传统社会空间已经被

消费主义所占据
,

被分段
,

被降为同质性
,

被分成碎片
。

全球化的时尚消费元素成为了城市新空间生产的主导

力量
,

追逐国际消费时尚的前卫人士成为了城市新空

间生产的目标客户
,

于是
,

来自法国
、

美国
、

英国
、

意大

利
、

日本等十多个国家和地区的风情餐厅
、

酒吧
、

精品

商店
、

时尚影城
、

大型健身中心
、

画廊等纷纷人驻各式

各样的
“

新天地
” 。

正如列斐伏尔认为的那样
,

在社会生

活的多样性和差异胜受到普遍性压抑时
,

消费主义开启

了
“

全球性空间
”

的生产的可育日生
,

最终
,

压抑转化成了日

常生活的社会基础
。

消费主义的逻辑不仅成为了社会运

用空间的逻辑
,

而且也成为了主导日常生活的文化逻辑
。

无论是上海的
“

新天地
” ,

还是
“

重庆天地
” ,

都是大

规模的旧城改造项目 新城市空间的生产和新消费氛

围的营造
,

都是以久居于此的人们的怅然离去作为先

决条件的
。

人们在感叹各式各样的
“

新天地
”

使城市面

貌越来越赏心悦目的同时
,

也许不会留意到城市空间

的变化并不仅仅意味着居住空间和消费环境的变化
,

这种改变同时也带走了人们曾经习以为常的生活方式

和生存状态
,

其中最典型的就是旧城区的 日渐消逝
,

以

及旧区生活形态的日益凋零
。

曾经见证了城市的诞生

与繁荣的旧城故事
,

也许有一天会被生活在城市中的人

在砌底遗忘
。

旧城区承载的其实并不仅仅是一条条街

道
,

它还承载着人们对于熟悉的街区的热情
、

伤感和缅

想
。

旧城区的消失在城市里也许不会成为悲情故事
,

因

为留恋旧城生活的人们早已远走郊外
,

他们的生活痕迹

和生命体验早就被葱翠的绿意和旖旎的霓虹所淹没了
。

旧城空间的断裂甚至还深刻地影响了人们的购物

方式
。

人们过去所熟悉的沿街漫游的购物方式
,

可以

说是一种与城市空间的地理特征紧密联系的购物方

式
,

是与市民阶层的自足自信
、

自得其乐联系在一起的

平民消费方式
,

但它正在成为一种
“

过时
”

的活动
,

不堪
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“

新天地系列
”

的轻轻一击
。

都市人群已经不再习惯于

消耗体力的发现之旅
,

他们更愿意搭载自动扶梯在林

立的货架中穿行
,

他们已经不再习惯于将自己暴露于

自然的街道上
,

他们更愿意在无风无雨也无晴的商厦

里闲庭信步
,

他们已经与被选购的对象一起愉快地变

成了机械传输系统中的物品
。 “

新天地
”

式的超大休闲

娱乐城
,

彻底改变了人们与街道
、

店铺之间的血肉关

系
,

同时也彻底摧垮了人们的空间想象力
。

但是
,

沿街

漫游的购物方式
,

并不代表着不时尚的购物方式
,

纽约

的第五大道
、

麦迪逊大街
,

伦敦的牛津街
、

摄政街
,

都是

人们流连忘返的购物天堂
。

因此
,

如何在国际资本与行

政力量的牵制中保存城市空间的历史胜与地方性的生活

传统
,

如何积极地保护自发性的城市生活形态
,

其实是生

活在全球城市化浪潮中的人们共同面临的难题
。

澎
城市空间的改造无疑是在多方利益博弈

中前行的
,

城市建筑文化与现实利益
、

拆迁人

与被拆迁人之间的纠葛与冲突
,

往往因为政府

行为的介人而更趋复杂 而由开发商主导的城市空间

的急速变迁
,

不仅抹平了这个空间的所有生活印痕
,

而

且也彻底抛离了与这个空间休戚相关的人群
。

城市空

间中的原住民已经被迫置身事外
,

他们的感受已经无

足轻重
。

城市空间已经完全由别样的人们来操控
,

他

们当然会关注空间的价值
,

但往往只是空间的经济价

值 他们有时也会谈论空间的历史与文化
,

不过这既不

是有机的历史
,

也不是血肉相连的文化 他们珍视传

统
,

是因为传统可能创造新的价值
,

而且是可能含有经

济成分的价值
。

这种城市改造过程
,

更多地只看到了

物
,

而忽略了人 更多地注重到了
“

景观
” ,

而忽略了人

文价值
。

更重要的是
,

这种改造同时还遗失了原住民

这一群体
。

其实
,

原住民本身就是一种文化的体现
,

他

们是城市形象的真实的载体
。

因此
,

无论从发展文化还

是从塑造城市形象的角度上看
,

城市改造都应该尽可能

地让人能留下来
,

让人的感受
、

记忆和情感留存下来
。

在
“

新天地系列
”

的扩张复制过程中
,

人们可以清楚

翅炙见察到消费文化已经成为了控制城市空间生产的一种

有力手段
。

作为城市发展重要的建构性力量的文化
,

已

经完全蜕变为纯粹的消费文化
。

那些与意象
、

记忆相关

的独特的城市生活体验
,

引领的不再是对地域性的城市

生活的鲜活认识
,

它们只是作为认识不同的城市空间的

标签
,

配合着资金和人员的全球性流动
。

在此
,

消费与文

化实现了空前的无缝衔接
。

消费文化同时也放大了不同

的人群对于空间使用的不同要求
。

城市空间的巨大变迁

不仅在物理向度上改变了城市的外貌
,

而且同时在精神

与意识的层面上影响着人们的日常生活
。

中国的城市空间在超乎寻常现代化的发展观念和

手段推动下
,

以令人目眩的速度迅猛地扩展着
。

这一

过程既有合理的功能性的考虑
,

又同时受到梦幻式的

想象与意象的引导
。

这一过程复杂地交织了全球化与

本地化的各种因素
,

并将历史性的资源与地域性知识

的重建过程联系在一起
。

当
“

新天地系列
”

在全国各地

信心 足地改写着城市最富特征
、

最基层的生存空间

时
,

我们不应该忘记这一地域性知识的重建
,

是在消费

文化的语境中片面展开的
。

其实
,

问题的核心不在精英阶层成功地伸张了他

们对于空间使用的要求
,

而在于精英阶层对空间的需

求很少被质疑或拒绝
,

中国的城市正不断地因应这批

新使用者的要求而改变
。

高度现代化的办公大楼
、

高

级住宅
、

顶级饭店
、

时髦餐馆
,

以及机场和新高速公路

这些设施
,

都可以被当成专业阶层对城市空间的种种

需求具体落实的结果
。

在中国城市空间的生产过程

中
,

国际商务人士的消费文化
“

诉求
”

早已被合理化
、

自

然化为与世界接轨的先决条件
。

〔包亚明 一
,

男
,

上海市人
,

文学博士
,

上海社会科学院文学研究所研究员
,

主要从事文化研究
。

〕

消费文化与美国化问题

陆 扬

南开大学 哲学系
,

天津

燕
世纪以来

,

发达国家的消费社会及其

文化经历了福特主义向后福特主义 卜

的转变
。

所谓福特主义
,

是指第二次

世界大战以后的西方经济
,

特别是英美的工业经济模

式
。

它实行以福特公司为代表的福特主义生产方式
,

以市场为导向
,

以分工和专业化为基础
,

以较低产品价

格作为竞争手段 伴随大规模生产和大规模消费推广

的是广告文化的兴起
,

中产阶级的价值观念成为这个
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化价值为产品
,

一如它之看待教育
、

健康和生态那 织新成员的中国来说更值得深入研究 另一方面
,

应

样
。

它一般来说并不理会哪一些文化传统中的哪一 对美国化的文化人侵
,

加大政府对艺术的资助力度

些价值需要保护
,

完全听凭市场力量去主宰
。

所以
,

应是一个切实可行的策略举措
。

其实
,

这也是西方

世贸组织的协议之一《服务业贸易总协定 》 国家普遍采取的对策
。

政府资助艺术
,

一般有以下

规定
,

文化属于自由贸易行列
,

文化产品可以免税
。

三条理由 首先
,

它将推动艺术的公共需求
,

而不仅

但事实上
,

并没有哪个国家愿意对外国的文化产品 仅是满足私人收藏之需
。

更确切地说
,

艺术的公共

一路大开绿灯
。

近些年
,

欧盟由法国带头
,

共同抵制 利益应当永远大于私人的利益
,

这是艺术之所以为

美国文化的全面人侵
,

就是明显的例子
。

艺术的原则
,

而不是 口号和宣传
。

其次
,

经济学家应

从西方国家内部看
,

不要说法国始终对美国文 该向社会说明
,

艺术除了政府的资助外
,

其他方面的

化的人侵耿耿于怀
,

就是同它血浓于水的英国
,

早在 经济来源是有限的
,

放任艺术随波逐流于市场经济
,

年 利维斯写的《大众文明与少数人 》中就 无异于放弃坚持艺术的社会功能
。

据统计
,

在美

已谈到
,

对英国文化美国化的担忧已经成了老生常 国
,

投向艺术的个人捐赠达
,

基金会出资占

谈
。

一些忧心忡忡的学者甚至担心
,

美国文化的长 写一
,

这个数字显然难以满足艺术的社会需求

驱直入将影响到盎格鲁一萨克逊种族的生存危机
。

而在中国
,

情势无疑更不乐观
。

最后
,

政府的资金在

值得注意的是利维斯本人的态度
。

他认为
,

这里边 效能发挥方面无疑也明显优于其他资金来源
。

例

美国固然难辞其咎
,

但是一切怪罪美国人并不能解 如
,

政府可以主导文化决策机构
,

可以运作博物馆和

决实际问题
。

因为美国文化是与工业化的进程相伴 歌剧院
,

可以制定政策鼓励个人和团体为社会服务

随的
,

这个进程不是单凭个人意志可以转向的
。

但 同时
,

政府可以提供基金
、

贷款以填充资金缺 口
,

更

是
,

这并不意味着发展中国家因此就无所作为
。

假 可以设立奖项
、

制定税收优惠政策来形成激励机制
。

如我们把文化产品定位在传统的艺术作品上面
,

我 可以说
,

对象不同
,

对策不同
,

因地制宜
,

适得其所
。

们可以发现
,

一方面
,

艺术在全球化的市场机制和至 当然
,

要使纳税人的钱合理开支
,

还需要建立监督机

少在理论上由消费大众来决定看与不看
、

买与不买 制
。

概言之
,

假如认为美国文化纯粹是由无数图像

的消费语境里
,

其命运究竟发生了怎样的变迁
,

其社 和声响刺激起来的粗制滥造的消费主义
,

那将过低

会经济资助结构又应该如何定位
,

这些问题还没有 估计了美国文化全球泛滥对中国文化发扬光大自身

哪个发达国家敢于夸 口 已经解决
,

对于作为世贸组 民族传统所构成的挑战
。

仁陆扬 一
,

男
,

上海市人
,

文学博士
,

南开大学哲学系教授
、

博士生导师
,

主要从事文化研究
。

〕

本组专题讨论的责任编样 常山客
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